Zarzadzenie Nr 12
Dyrektora Teatru Rampa na Targéwku
z dnia 7.10. 2021 roku
w sprawie ustalenia Regulaminu postgpowania konkursowego w zakresie stworzenia nowej identyfikacji
wizualnej dla samorzadowej instytucji artystycznej Teatru Rampa na Targowku.
Na podstawie z art. 17 ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 roku o organizowaniu i prowadzeniu dziatalno$ci
kulturalnej (tekst jednolity Dz.U. z 2020 r., poz. 194), zarzadza si¢, co nastgpuje:

1.

1. Teatr Rampa na Targowku przeprowadzi postgpowanie konkursowe w zakresie stworzenia nowej
identyfikacji wizualnej samorzadowej instytucji artystycznej Teatru Rampa na Targdwku.

2. Regulamin postgpowania konkursowego stanowi zatgcznik do niniejszego zarzadzenia.

3. Glownym celem postgpowania konkursowego jest stworzenie nowej identyfikacji wizualnej Teatru Rampa na
Targowku.

1. W postepowaniu konkursowym moga uczestniczy¢ w szczegolnosci graficy/graficzki, studia graficzne i
inne podmioty zajmujgce si¢ tworzeniem identyfikacji wizualnych legitymujacy si¢ dyplomem
ukonczenia studiow graficznych i/lub udokumentowanym do$wiadczeniem w tworzeniu identyfikacji
(np. co najmniej 3 identyfikacje wdrozone albo co najmniej 3 lata doswiadczenia).

2. Koszty organizacji powyzszego przedsiewzigcia sg ponoszone z budzetu Teatru w ramach planu
finansowego na rok 2021.

§3
Wykonanie Zarzadzenia powierza si¢ Zastgpcy Dyrektora do spraw Organizacyjno-Programowych oraz
pracownikom komorek organizacyjnych Teatru Rampa na Targowku realizujacych przedsigwziecie, o ktorych
mowa.

§4

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.



Zatgcznik do Zarzqdzenia Nr12/2021 z dnia 07.10. 2021 roku w
sprawie ustalenia Regulaminu postepowania konkursowego w
zakresie stworzenia nowej identyfikacji wizualnej samorzgdowej
instytucji artystycznej Teatru Rampa na Targowku.

Regulamin postepowania konkursowego

W zwiazku z decyzja o stworzeniu nowej identyfikacji wizualnej instytucji Teatr Rampa na
Targéwku zaprasza do wziecia udzialu w postepowaniu konkursowym dotyczacym stworzenia nowej
identyfikacji wizualnej.

1. Zamawiajacy — Organizator postepowania konkursowego
Teatr Rampa na Targéwku z siedzibg w Warszawie pod adresem 03-536 Warszawa, ul. Kotowa 20,
samorzadowa instytucja kultury Miasta Stolecznego Warszawy, zarejestrowana w Rejestrze Instytucji
Kultury prowadzonym przez Urzad Miasta st. Warszawy pod numerem RIA/127/85. NIP: 5250009602,
REGON: 000564270.

2. Opis przedmiotu postepowania konkursowego

2.1 Teatr Rampa na Targdéwku to nowoczesny i aktualny teatr muzyczny, ktéry odpowiada na wyzwania
przysztosci, szuka nowego, adekwatnego jezyka ekspresji scenicznej. Swoj program buduje wokot polskiej
popkultury, ktéra stanowi baze repertuarowg teatru. Wzorujac si¢ na swojej przesztosci, szuka
nowoczesnych, hybrydowych narzgdzi sztuki, gdzie interaktywno$¢ i partycypacja to dopiero pierwszy
krok wiaczania. Drugi, to relacja i immersja, skracania dystansu pomigdzy sceng a widzem, zyciem a
sztukg. Teatr terapeutyzuje poprzez sztuke, niebanalng rozrywke, gdzie medium sztuk koi 1 leczy traumy
oddalenia i separacji, na nowo zszywa Targéwek z miastem, widza z teatrem i otoczeniem, a aktora/ke z
instytucja. Rampa to krzywe zwierciadlo rzeczywistosci, gdzie krzyzuje si¢ przeszto$¢ z terazniejszoscia.
To duchologiczna, widmowa przestrzen, w ktorej ozywiamy duchy polskiej popkultury. Odkrywamy to,
co niewidoczne, ukryte, wyparte. Ogladamy to co aktualne z dystansu. Reagujemy szybko — myslac i
czujac jednoczesnie.

2.2 Identyfikacja wizualna Teatru Rampa powinna bazowa¢ na interdyscyplinarnosci miejsca, odwotywaé
si¢ do historii teatru, nowatorstwa sceny na Targéwku, wyprodukowania pierwszych musicali
w Warszawie. Jednoczesnie chcemy podazaé za wspodlczesnymi trendami oraz estetyka. Stawiamy na
wyrazistos¢, adekwatno$¢ form. Ktadziemy duzy nacisk na promocj¢ w sieci. Sie¢ stanie si¢ jednym z
kanatow dystrybucji informacji, ale takze samym medium.

Rampa to wielonurtowy i ekscentryczny teatr muzyczny, ktory bada i kreuje popkulturowe ikony. Wigcej
na temat nowej koncepcji Teatru: http://bip.teatr-rampa.pl/zamierzenia-artystyczne

2.3 Przedmiot postgpowania konkursowego obejmuje:

1. stworzenie nowego logo Rampy

2. opracowanie brandbooka zawierajacego w sobie:
a) skalowanie znaku marki;
b) wersja podstawowa/wersje pochodne;
c) specyfikacja barwy; nowa kolorystyka (podstawowa i uzupeiniajaca dla calosci

materialow)

d) typografia wykorzystujaca licencje open sources;
e) obszar ochronny;
f) wykorzystanie znaku na zréznicowanych powierzchniach;

3. oryginalny key visual, szablony kreacji plakatow do spektakli, wydarzen;
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4. przykltadowe animacje;
5. szablon prezentacji (Power Point/Canva);
6. projekt drukow firmowych:
a) papeteria / akcydensy: papier firmowy, zaproszenia druk i www
b) wizytowki,
¢) wzor biletu dostosowany do mozliwosci technicznych kasy biletowej,
d) wzér stopki e-mail.

Inne elementy identyfikacji i sposoby ich wykorzystania:

oznakowanie gadzetéw firmowych (torba, koszulka, itp);

projekt neonu;

stosowanie identyfikacji w materiatach ATL (reklama prasowa, plakaty, outdoor);

stosowanie identyfikacji w materiatach BTL (szablon na ulotki, broszury — z

uwzglednieniem roéznych grup odbiorcow; mailingi — w tym szablon newslettera);

5. stosowanie identyfikacji w internecie (strona internetowa, bannery, kanaly
spotecznosciowe).

Ealh el

3. Tryb wyboru Wykonawcy
3.1.Niniejsze postepowanie konkursowe bedzie przeprowadzone w dwoch etapach.
3.2 Postepowanie przeprowadzi komisja konkursowa.
3.3 W sktad komisji konkursowej wchodza
a) Michal Walczak — Dyrektor Teatru Rampa na Targowku
b) Lukasz Strzelczyk — Zastepca Dyrektora Teatru Rampa na Targéwku
c) Artur Szczgsny — p.o. Kierownika Komunikacji i Promocji
d) Maja Smigielska — Asystentka Zastepcy Dyrektora, kuratorka Galerii Rampa

4. Warunki uczestnictwa
4.1.Udziat w Konkursie jest bezptatny i dobrowolny.
4.2. Do Konkursu mogg przystgpi¢ Osoby fizyczne, firmy, spotki oraz organizacje pozarzadowe, wskazane
w zarzadzeniu, ktore zapoznaty si¢ z Regulaminem Konkursu i akceptuja jego postanowienia. Ztozenie
przez uczestnika wniosku, o ktéorym mowa w ust 4.3 jest rownoznaczne z akceptacja Regulaminu
Konkursu.
4.3. Warunkiem udziatu w Konkursie jest ztozenie wniosku o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu
konkursowym, ktéry nalezy przesyla¢c w formie elektronicznej na adres: info@teatr-rampa.pl
w nieprzekraczalnym terminie: do dnia 14 pazdziernika 2021 roku do godziny 23:59.
4.4. Do wniosku nalezy dotaczy¢:
a) portfolio z przyktadami co najmniej dwoch wdrozonych przez Wykonawce projektéw w maksymalnym
stopniu zblizonych do specyfiki przedmiotu zaméwienia, ktoérego dotyczy postgpowanie, wykonanych na
rzecz publicznych lub prywatnych podmiotow i instytucji w okresie ostatnich 5 lat. Nalezy podac: nazwy
podmiotow i instytucji, dla ktorych byly realizowane projekty oraz okres ich realizacji.
b) oczekiwane wynagrodzenie za realizacje petnego zakresu projektu, opisanego w pkt 2.3 niniejszego
Regulaminu.

5. Przebieg postepowania
5.1 Ocena prac w I etapie:
W I etapie komisja konkursowa dokona oceny portfolio i kwoty wynagrodzenia za realizacj¢ rebrandingu,
przyznajac kazdemu nadestanemu w terminie wnioskowi punkty (0-30) wedlug nastgpujacych kryteriow:
a) atrakcyjnosc i oryginalnos¢ przestanych projektow: 0-15 punktow
b) oczekiwane wynagrodzenie Wykonawcy za caly proces rebrandingu: 0-15 punktow.

5.2 Przebieg 11 etapu:
1. Wyslanie zaproszenia do udziatu w konkursie do trzech podmiotéw wylonionych w etapie I.



2. Oferenci w ciggu 10 dni roboczych od powiadomienia o wynikach I etapu przedstawiaja:

a) propozycje logo Teatru Rampa wraz z opisem / uzasadnieniem koncepcji;
b) propozycje layout'u plakatu (rozmiar B2 oraz wersja webowa) z opisem systemu (zasad)
identyfikacji.

3. Projekty powinny zosta¢ przestane w wersji elektronicznej na adres eliza.parol(@teatr-rampa.pl

5.3 Ocena prac w II etapie:
W 1II etapie komisja oceni nadestane propozycje, przyznajac kazdemu nadestanemu w terminie wnioskowi
punkty (0-30) wedtug nastepujacych kryteriow:

a) atrakcyjnosc¢ i oryginalno$¢ przestanych projektow: 0-15 punktow

b) dopasowanie i adekwatno$¢ do specyfiki teatru: 0-15 punktow.
Zwycieska propozycja zostanie wyloniona i ogloszona w terminie do 7 dni roboczych od ztozenia
propozycji konkursowych.

5.4 Rozstrzygniecie 11 etapu
1. Do realizacji zlecenia zostanie zaproszony jeden wykonawca (zwyci¢zca procedury konkursowej). Dwie
pozostate propozycje, ktore zajma 2 i 3 miejsce, otrzymaja nagrode pieniezng w wysokosci 2.000,00 zi
brutto (stownie: dwa tysiace ztotych 00/100) kazda.
2. Organizator poinformuje Uczestnikow o rozstrzygnieciu droga elektroniczng oraz zamiesci stosowng
informacj¢ na swojej stronie internetowej: teatr-rampa.pl
3. Organizator konkursu zaprosi Autora/Autorke najwyzej ocenionej pracy do negocjacji na wykonanie
wizualizacji, bedacej szczegdtowym opracowaniem pracy konkursowe;.
4. Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do odstapienia od podjecia negocjacji w przypadku, gdy
komisja konkursowa nie przyzna pierwszej nagrody.
5. Autor/Autorka pracy konkursowej nagrodzony zaproszeniem do negocjacji zobowigzany jest, w miejscu
1 terminie wskazanym przez Organizatora, przystapi¢ do negocjacji majacych na celu zawarcie umowy na
warunkach okre$lonych w niniejszym Regulaminie oraz uzgodnionych w trakcie negocjacji.
6. W przypadku niepowodzenia negocjacji z Autorem / Autorkg zwycigskiej koncepcji Organizator
zastrzega sobie prawo do podjecia negocjacji z wykonawca propozycji, ktore zajety kolejne miejsca.
7. Zamawiajacy zastrzega, ze zawarta z Wykonawca umowa bedzie zawiera¢ w szczegdlnosci
postanowienia:
1) o przeniesieniu przez Wykonawce na rzecz Zamawiajacego autorskich praw majatkowych do
opracowanych utwordw na czas nieograniczony bez ograniczen terytorialnych na nastepujacych
polach eksploatacji;
a) trwate zwielokrotnianie kazda znang technika i w jakiejkolwiek formie,
b) wprowadzania do pamigci komputerow: w tym do Internetu oraz innych sieci komputerowych,
¢) rozpowszechniania, w szczego6lnosci poprzez udostepnianiec w sieciach komputerowych w
sposob zapewniajacy dostep do niego w miejscu i w czasie indywidualnie wybranym przez
uzytkownika,
d) korzystanie, publiczne rozpowszechnianie i publikowanie,
) utrwalanie,
f) sporzadzanie cyfrowego zapisu,
g) sporzadzanie wersji obcoj¢zycznych,
h) wprowadzanie do obrotu oraz publiczne upowszechnianie w tym uzycie: kopiowanie,
wystawianie, wy$wietlanie, a takze do publicznego udostepniania w ten sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do nich dostgp w miejscu i w czasie wybranym w kraju i za granica,
1) przystosowanie, zmiany uktadu lub jakiekolwiek inne zmiany,
j) wykorzystywanie do celow promocyjnych i reklamy

8. W ramach umowy Zamawiajacy uzyskuje prawo do dokonywania modyfikacji bez koniecznosci
pozyskiwania odrebnej zgody Wykonawcy w tym zakresie. Modyfikacja ta moze by¢ powierzona
podmiotom trzecim.
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9. Umowa bedzie zawiera¢ réwniez postanowienia o upowaznieniu Zamawiajacego do wykonywania
w imieniu Wykonawcy autorskich praw osobistych do utwordéw, w tym do decydowania: o sposobie
oznaczenia utworow lub o udostepnianiu ich anonimowo, o nienaruszalnosci tresci i formy utworéw oraz
ich rzetelnego wykorzystywania, o pierwszym udostepnieniu utworéw oraz o nadzorze nad sposobem
korzystania z utwordw, jak rowniez postanowienia o przeniesieniu praw do wykonywania praw zaleznych.

5.5. Realizacja zadania

1. Termin wykonania zamdwienia zostanie ustalony ze zwycieskim referentem i wpisany do umowy.

2. Realizacja bedzie przebiega¢ we wspolpracy Zwyciezcy z Zamawiajagcym. Wykonawca otrzyma
wynagrodzenie po protokolarnym odbiorze dzieta lub jego etapow okreslonych w procesie negocjacji.

3. Wybdr oferty i podpisanie umowy oznaczaja realizacj¢ zamowienia, na ktére skladajg si¢ elementy
opisane w pkt 2.3 niniejszego Regulaminu.

6. Osoby uprawnione do kontaktu ze strony Zamawiajacego:
Kwestie merytoryczne: Artur Szczgsny artur.szczesny@teatr-rampa.pl
Informacje dotyczace procedury i zapytania ofertowego: Eliza Parol eliza.parol@teatr-rampa.pl

7. Postanowienia koncowe
7.1 Wskazane powyzej terminy moga ulec zmianie. O zmianie terminéw Organizator konkursu

niezwlocznie poinformuje Uczestnikow konkursu drogg elektroniczng oraz zamiesci stosowne informacje
na swojej stronie internetowej: teatr-rampa.pl

7.2 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania lub zakonczenia postgpowania bez
wytonienia zwycig¢zcy.
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